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Introduzione

Uniamo creatività, 
tecnica e passione per 
dare forma a ciò che 
ancora non esiste.

Sartori Group è il laboratorio dove le idee prendono forma, colore e sostanza. 
Dal 1981 siamo il partner creativo di chi sogna in grande: brand, agenzie, 
designer e visionari che vogliono trasformare un’intuizione in un’esperienza 
visiva capace di lasciare il segno. Siamo nati come laboratorio grafico, ma oggi 
siamo molto di più: un polo produttivo che integra grafica, stampa, 
cartotecnica, scenografia, design e tecnologia, con un unico obiettivo — dare 
vita alle tue visioni e renderle memorabili

Treviso - Luglio 2025

Alfredo Scapinello
CEO Sartori Group

Introduzione

Benvenuto.



Sartori Group da forma alle idee trasformandole in 
soluzioni visive su misura, combinando creatività, 
competenza tecnica e innovazione. 

Offriamo un servizio completo e flessibile, capace di 
accompagnare clienti diversificati – dai grandi brand alle 
realtà più piccole con visioni ambiziose – lungo tutto il 

percorso progettuale. 
La nostra missione è creare esperienze coinvolgenti e 
autentiche, basate su un ascolto empatico e un 
approccio narrativo che valorizza il valore progettuale e 
la qualità artigianale, con un’attenzione costante al 
problem solving e all’adattabilità.in

tr
o.

Mission

05 Brand Guideline
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Vogliamo essere il punto di riferimento per chi cerca un 
partner creativo e tecnico capace di trasformare visioni 
innovative in realtà concrete e memorabili. 

Sartori Group aspira a costruire relazioni aperte e 
autentiche con i propri clienti, offrendo soluzioni 
personalizzate che uniscono innovazione, flessibilità e 

precisione. 
La nostra visione è lasciare un segno duraturo nel 
mondo della comunicazione visiva, raccontando storie 
che emozionano e ispirano, e anticipando le esigenze di 
un mercato in continua evoluzione.

Outro.

Vision

all’dal 2025 infinito



Siamo passati da una personalità ENFJ, che si caratterizza per una leadership empatica, organizzata e orientata alla costruzione di relazioni solide, a una 
personalità ENFP, più creativa, spontanea e aperta all’innovazione. Mentre l’ENFJ privilegia un approccio pianificato e strategico, l’ENFP esprime energia, 
flessibilità e un forte desiderio di esplorare nuove idee e soluzioni personalizzate. Questa evoluzione riflette la nostra natura di laboratorio 
tecnico-creativo, capace di trasformare ogni progetto in un’esperienza unica, con un tono di voce più fresco, coinvolgente e orientato alla scoperta.

Il test MBTI (Myers-Briggs Type Indicator) è uno 
strumento che identifica diverse tipologie di 
personalità. Applicare il modello MBTI alla brand 
identity permette di definire in modo chiaro il 
carattere, il tono di voce e lo stile di 
comunicazione di un’azienda, rendendo il brand 
più riconoscibile, coerente e capace di entrare 
in sintonia con i suoi pubblici.

ENFJ / ENFP  -  Da protagonista a campione

Introduzione

I (Introversione)

N (Intuizione)

F (Sentimento)

Preferisci concentrarti sul mondo 

interno delle idee e riflessioni, 

traendo energia dalla solitudine.

Ti concentri su idee, possibilità e 

significati nascosti, preferendo guardare 

al futuro e alle connessioni astratte.

Prendi decisioni considerando 

valori personali e l’impatto sugli 

altri, privilegiando l’armonia.

P (Percezione) referisci mantenere opzioni aperte, 

essere flessibile e adattarti ai 

cambiamenti in modo spontaneo.

E (Estroversione)

S (Sensazione)

T (Pensiero)

Preferisci focalizzarti sul mondo 

esterno e sulle persone, traendo 

energia dall’interazione sociale.

Ti affidi a dati concreti e fatti reali, 

vivendo nel presente e focalizzandoti 

sui dettagli pratici.

Prendi decisioni basate sulla 

logica e l’analisi obiettiva, 

valutando cause ed effetti.

J (Giudizio)Preferisci organizzare la vita in 

modo strutturato e pianificato, 

con decisioni prese e chiarezza.

Personalità MBTI

07 Brand Guideline
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Vogliamo essere il punto di riferimento per chi cerca un partner creativo e 
tecnico capace di trasformare visioni innovative in realtà concrete e 
memorabili. 

Va
lo

ri.
Creatività

Capacità di adattarsi alle esigenze specifiche di clienti diversi, offrendo 
soluzioni personalizzate e innovative, anche in contesti complessi e su 
scala internazionale.Flessibilità
Garanzia di qualità, precisione e gestione completa del progetto, grazie a 
reparti interni specializzati e a un controllo diretto di tutte le fasi 
produttive.Affidabilità
Sartori si pone come partner strategico, dialogando attivamente con 
clienti, agenzie e progettisti per trovare insieme soluzioni efficaci e 
sorprendenti.Collaborazione
Un mix di competenze multidisciplinari e know-how tecnico che 
consente di realizzare installazioni scenografiche di alto livello, 
capaci di generare un impatto visivo e emozionale forte.Esperienza



09 Brand Guideline

Introduzione

creativo, energico, aperto e flessibile, ma sempre professionale e affidabile. Deve comunicare la capacità 
dell’azienda di trasformare idee complesse in progetti su misura, valorizzando la collaborazione e l’innovazione 
tecnica. Il linguaggio deve essere coinvolgente e narrativo, capace di ispirare fiducia e stimolare la curiosità, 
mantenendo chiarezza e accessibilità anche su temi tecnici complessi.

Questo tono di voce aiuta a posizionare Sartori non solo come fornitore, ma come partner strategico creativo e 
tecnico, capace di dialogare con target diversi, da grandi brand a realtà più piccole, con un approccio 
personalizzato e orientato al risultato.

Analisi del Tono di Voce per personalità ENFP

Stimola l’immaginazione e racconta storie coinvolgentiCreativo

Empatico

Flessibile

Professionale

Ispirazionale

Accessibile

Si mette nei panni del cliente, ascolta e risponde

Adatta il messaggio a diversi interlocutori

Mantiene autorevolezza e chiarezza

Uso di storytelling, metafore, esempi concreti

Linguaggio diretto, tono amichevole e collaborativo

Variazioni di registro a seconda del target

Lessico tecnico ma accessibile, informazioni precise

Invita a scoprire nuove possibilità e soluzioni 

Facilita la comprensione anche di contenuti complessi 

Call to action motivanti, focus su innovazione

Frasi brevi, struttura chiara, evitamento di gergo



Per raccontare al meglio l’identità di Sartori Group e guidare la coerenza visiva e comunicativa, abbiamo definito una serie di assi che 
rappresentano scelte strategiche nel modo di comunicare il brand. Ogni asse mette in relazione due estremi, tra cui posizioniamo Sartori in 
base alla sua nuova personalità ENFP, che valorizza creatività, innovazione, flessibilità e relazione con il cliente.

Questi orientamenti aiutano a definire il linguaggio visivo e i contenuti più efficaci per esprimere il valore unico di Sartori, bilanciando elementi 
concreti e immaginativi, tecnici e umani, prodotti e servizi.

Orientamenti Visivi e Comunicativi del Brand

Introduzione

Leggermente verso Foto con persone: valorizziamo 

il lato umano e collaborativo, ma senza perdere 

focus sul progetto

Equilibrato, leggermente verso Video: 

video per raccontare processi e storie, foto 

per dettagli e impatto visivo

Leggermente verso Immaginario (render): 

per sottolineare l’innovazione e la capacità di 

progettare soluzioni uniche

Decisamente verso Servizio: il valore è 

nella personalizzazione e nel percorso 

creativo, non solo nel prodotto finale

Comunicare con immagini che mostrano 

persone reali e il lavoro di squadra, oppure 

focalizzarsi solo su prodotti e ambienti

Prediligere contenuti video dinamici o immagini 

fotografiche statiche

Usare immagini realistiche o ricorrere a 

render e visualizzazioni creative

Comunicare principalmente il prodotto fisico o 

l’offerta di servizi e soluzioni personalizzate

Real o fantasy? foto o video? persone o no?

Senza persone

Foto

Immaginario (Render)

Servizio

Foto con persone

Video

Realistico

Prodotto

Brand Guideline

Introduzione
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Logotipo

Costruzione

Costruzione del pittogramma su bane di una “S” tipografica dal font Manrope “BOLD”, riposizionata su una 
giglia, costruzione di tagli che donano tridimensionalità alla lettera. I tagli tra la sezione sopra e sotto 
sono stati disegnati separatemante per adattarsi alle differenze delle curve della lettera.

La “S” tridimensionale, ricavata dal font Manrope bold, 
rappresenta solidità e dinamismo



Pozizionamento in griglia degli elementi base 
del LOGO Sartori Group conza payoff

Costruzione Logo testuale in Manrope Regular per “Sartori” + Manrope light per “GROUP” e allineamento sulla griglia 
per elementi piani dei caratteri, Nessun modifica a crenatura, spaziatura tra “Sartori” e GROUP” determinata da griglia 
dove la X equivale a 2 moduli.

13 Brand Guideline

Logotipo

Logotipo
Logo su griglia



Logotipo
Logo

Logo completo in versione semplice senza payoff 
e colorato, versione verticale e orizzontale Brand Guideline

Logotipo
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Our Logo Logotype

Il logotipo è la parte testuale 
di un marchio, il questo logo è 
“Sartori GROUP“

Su fondo bianco

Su fondo nero

“Sartori” è scritto in Manrope 
regular senza modifiche di 
crenatura

01

“Group” è scritto in Manrope 
bold uppercase senza modifiche 
di crenatura

02

Logotipo

Logotipo

15 Brand Guideline
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Logotipo

Pittogramma
Su fondo bianco

Su fondo nero

Brand Guideline

Logotipo
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Pittogramma S in Manrope bold 

modificata per un aspetto 3D 

con colorazione completa nei 4 

colori principali

01 Pittogramma S in Manrope bold modifiẪ

cata per un aspetto 3D con colorazione 

solo nera e taglio basso e alto per 

mantere l’aspetto tridimensionale

02



01
Area sicura del logo per manteẪ

nere sempre la lettura e la sua 

composizione libera da elementi 

di disturbo. Il modulo “x” Nasce 

dalla lettera minuscola scritta 

con la grandezza testuale del 

logotipo.

Logotipo

Griglia e spazi sicuri

17 Brand Guideline
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Dall’idea alla stampa rappresenta la nostra promessa di 
accompagnare ogni cliente lungo l’intero percorso 
creativo e produttivo. 
Sartori Group è molto più di un semplice fornitore: siamo 
un laboratorio tecnico-creativo capace di trasformare 
intuizioni e concept in soluzioni visive concrete, 
scenografiche e personalizzate. 

Grazie a competenze che spaziano dalla progettazione 
alla produzione interna e all’installazione, garantiamo 

controllo, qualità e affidabilità in ogni fase. Che si tratti 
di progetti retail, museali o installazioni su misura, 
affianchiamo agenzie, brand e creativi offrendo un 
servizio completo, flessibile e orientato al risultato, per 
dare forma alle idee più ambiziose con precisione, 
innovazione e passione

Payoff



Logotipo

Logotipo

19 Brand Guideline
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Identità VisivaColori  /  Tipografia  /  Iconografia  /  Fotografia



Color palette

01.
Sartori Orange

02.
Terra Rossa

03.
Light Blue

04.
Verde Pino

Colori Globali identità visiva 

#ff661a

Esprime energia, creatività e 
determinazione. Questo arancione 
acceso trasmette passione e capacità 
di affrontare ogni progetto con 
entusiasmo e concretezza, incarnando 
lo spirito dinamico e propositivo di 
Sartori nel trasformare le idee in realtà.

#b34017

Comunica calore, forza e 
determinazione. Questo Rosso 
evoca sensazioni di concretezza e 
passione, riflettendo l’impegno di 
Sartori nel dare solidità e carattere 
a ogni progetto, con un approccio 
deciso ma attento ai dettagli.

#2bbfb8

Comunica chiarezza, apertura e 
innovazione. È il colore che meglio 
riflette il ruolo di Sartori come 
guida nel processo progettuale, 
sempre pronta ad adattarsi e ad 
ascoltare.

#006663

Trasmette professionalità, affidabilità e 
profondità. Questo verde petrolio 
comunica equilibrio e competenza, 
evocando la capacità di Sartori di 
orientarsi con sicurezza in contesti 
complessi e di offrire soluzioni solide e 
ponderate, sempre con uno sguardo 
attento alla sostenibilità e all’innovazione.

Brand Guideline

Identità visiva
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Colori.
Identità visiva



Color palette

Colori Globali identità visiva 

01.
Sartori Orange

02.
Terra Rossa

03.
Light Blue

04.
Verde Pino

#ff661a

Esprime energia, creatività e 
determinazione. Questo arancione 
acceso trasmette passione e 
capacità di affrontare ogni 
progetto con entusiasmo e 
concretezza, incarnando lo spirito 
dinamico e propositivo di Sartori 
nel trasformare le idee in realtà.

#b34017

Comunica calore, forza e 
determinazione. Questo Rosso 
evoca sensazioni di concretezza e 
passione, riflettendo l’impegno di 
Sartori nel dare solidità e carattere 
a ogni progetto, con un approccio 
deciso ma attento ai dettagli.

#2bbfb8

Comunica chiarezza, apertura e 
innovazione. È il colore che meglio 
riflette il ruolo di Sartori come 
guida nel processo progettuale, 
sempre pronta ad adattarsi e ad 
ascoltare.

#006663

Trasmette professionalità, affidabilità e 
profondità. Questo verde petrolio 
comunica equilibrio e competenza, 
evocando la capacità di Sartori di 
orientarsi con sicurezza in contesti 
complessi e di offrire soluzioni solide e 
ponderate, sempre con uno sguardo 
attento alla sostenibilità e all’innovazione.

Colori su gradiente.
Identità visiva

23 Brand Guideline
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Colori su gradiente.
Identità visiva

02.
Terra Rossa
#b34017

03.
Light Blue
#2bbfb8

01.
Sartori Orange
#ff661a

04.
Verde Pino
#006663



Sartori Orange
#ff661a

RGB Code

01. 02. 10.09.08.07.06.05.04.03.

CMYK
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0C Elitsed nibh euismod

70M Adipiscing elitsed nibh 

89Y Elitsednibh euismod

0K Euismod tincidunt vol

Terra Rossa
#b34017

RGB Code

01. 02. 10.09.08.07.06.05.04.03.

CMYK

22, 83, 100, 13

10
0%

90
%

80
%

70
%

60
%

50
%

40
%

30
%

20
%

10
%

22C Elitsed nibh euismod

83M Adipiscing elitsed nibh 

100Y Elitsednibh euismod

13K Euismod tincidunt vol

Light Blue
#2bbfb8

RGB Code

01. 02. 10.09.08.07.06.05.04.03.

CMYK

69, 0, 35, 0
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69C Elitsed nibh euismod

0M Adipiscing elitsed nibh 

35Y Elitsednibh euismod

0K Euismod tincidunt vol

Verde Pino
#006663

RGB Code

01. 02. 10.09.08.07.06.05.04.03.

CMYK

87, 35, 54, 28
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87C Elitsed nibh euismod

35M Adipiscing elitsed nibh 

54Y Elitsednibh euismod

28K Euismod tincidunt vol

25 Brand Guideline

Identità visiva



Brand Guideline

Identità visiva

26

01.
Sartori Orange
#ff661a

Esprime energia, creatività e determinazione. 
Questo arancione acceso trasmette passione e 
capacità di affrontare ogni progetto con 
entusiasmo e concretezza, incarnando lo 
spirito dinamico e propositivo di Sartori nel 
trasformare le idee in realtà.

02.
Terra Rossa

03.
Light Blue

#b34017

Comunica calore, forza e determinazione. 
Questo Rosso evoca sensazioni di 
concretezza e passione, riflettendo 
l’impegno di Sartori nel dare solidità e 
carattere a ogni progetto, con un approccio 
deciso ma attento ai dettagli.

#2bbfb8

Comunica chiarezza, apertura e 
innovazione. È il colore che meglio 
riflette il ruolo di Sartori come 
guida nel processo progettuale, 
sempre pronta ad adattarsi e ad 
ascoltare.

04.
Verde Pino
#006663

Trasmette professionalità, affidabilità e profondità. 
Questo verde petrolio comunica equilibrio e 
competenza, evocando la capacità di Sartori di 
orientarsi con sicurezza in contesti complessi e di 
offrire soluzioni solide e ponderate, sempre con uno 
sguardo attento alla sostenibilità e all’innovazione.

Grado di contrasto
Identità visiva

Black Contrasto 7,17 : 1
White Contrasto 2,93 : 1
Sartori orange 00
Terra rossa 1,96 : 1
Light blue 1,29 : 1
Verde pino 2,33 : 1

Black Contrasto 3,66 : 1
White Contrasto 5,73 : 1
Sartori orange 1,96 : 1
Terra rossa 00
Light blue 2,52 : 1
Verde pino 1,19 : 1

Black Contrasto 9,25 : 1
White Contrasto 2,27 : 1
Sartori orange 1,29 : 1
Terra rossa 2,52 : 1
Light blue 00
Verde pino 3 : 1

Black Contrasto 3,08 : 1
White Contrasto 6,82 : 1
Sartori orange 2,33 : 1
Terra rossa 1,19 : 1
Light blue 3 : 1
Verde pino 00

2,52 : 1



01.
Sartori Orange
#ff661a

Esprime energia, creatività e determinazione. 
Questo arancione acceso trasmette passione e 
capacità di affrontare ogni progetto con 
entusiasmo e concretezza, incarnando lo 
spirito dinamico e propositivo di Sartori nel 
trasformare le idee in realtà.

02.
Terra Rossa

03.
Light Blue

#b34017

Comunica calore, forza e determinazione. 
Questo Rosso evoca sensazioni di 
concretezza e passione, riflettendo 
l’impegno di Sartori nel dare solidità e 
carattere a ogni progetto, con un approccio 
deciso ma attento ai dettagli.

#2bbfb8

Comunica chiarezza, apertura e 
innovazione. È il colore che meglio 
riflette il ruolo di Sartori come 
guida nel processo progettuale, 
sempre pronta ad adattarsi e ad 
ascoltare.

04.
Verde Pino
#006663

Trasmette professionalità, affidabilità e profondità. 
Questo verde petrolio comunica equilibrio e 
competenza, evocando la capacità di Sartori di 
orientarsi con sicurezza in contesti complessi e di 
offrire soluzioni solide e ponderate, sempre con uno 
sguardo attento alla sostenibilità e all’innovazione.

Pantoni
Identità visiva

Bright Orange C 1675 C 7465 C 7719 C

27 Brand Guideline
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Iconografia

Alcuni esempi di icone e lo stile che a cui devono attenersi, lineari, vuote semi chiuse

Identità visiva

Su fondo bianco

Su fondo nero

Identità visiva

Brand Guideline 28



Tipografia.

AaBbCcDdEeFfGgHhIiJj
KkLlMmNnOoPpQqRrSsTt

UuVvWwXxYyZz

Identità visiva

Fontname Font size

250pt

Manrope
30
pt

7

Pe
si

 n
el

la
 fa

m
ig

lia

// Extra Light

// Light

// Regular

// Medium

// Semi Bold

// Bold

// Extra Bold

Manrope è un font sans-serif moderno, pulito e geometrico, che comunica energia, apertura e 
creatività, elementi fondamentali per un profilo ENFP, noto per essere entusiasta, innovativo e 

orientato alle relazioni umane.

In particolare, Manrope unisce eleganza e leggibilità con un tocco di freschezza e dinamicità, 
rendendo il testo accessibile ma al tempo stesso distintivo e contemporaneo. Questo equilibrio 
rispecchia la natura ENFP, che combina un approccio giocoso e spontaneo con una forte capacità 

di coinvolgimento e comunicazione chiara.

29 Brand Guideline
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Alphabet 20 pt / Bold

a b c d e f g h i j k l m n o

p q r s t u v w x y z

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 ~ ! @ #

$ % ^ & * ( ) { } ; ” , . / ?

89

250pt

Brand Guideline
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Numeri
Identità visiva



MockupAzienda  /  Mezzi di trasporto  /  t-shirt
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Mockup

L’azienda
Mockup



La livrea del van azeindale è 
un vera pubblicità su 4 ruote e 
aumenta la percezione visiva 
del tuo brand

Logotipo orizzonatale sulle 
fiancate e verticale sul retro, aggiẪ
unta di CLAIM in grande

01

Informazioni di contatto e posizione 
secondarie, poco utilizzate, 
evidenziare nome e settore

02

Mockup

Livrea Van

33 Brand Guideline
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Maglietta aziendale semplice

C
on

 s
ta

m
pa

 a
nt

er
io

re

Stamap con design moderno, 

leggero e dinamico.

XS > XXL C
ol

or
 O

pt
io

ns

Identità visiva

T-Shirt
Mockup

Brand Guideline 34



FotografiaAzienda  /  utilizzo fotografico  /  t-shirt



Immagine di esempio
Le fotografie devono trasmettere qualità, attenziẪ
one al dettaglio e capacità di trasformare idee in 
realtà visive spettacolari. Lo stile deve essere 
pulito, luminoso, con colori fedeli e un equilibrio 
tra naturalezza e valorizzazione del prodotto o 
dell’allestimento.
È importante che ogni immagine comunichi affidẪ
abilità, innovazione e cura artigianale, elementi 
centrali per il posizionamento del brand

01 Render realistici

Allestimenti finiti02

Work in progress con persone03

Dettagli materici e tecnici04

Esperienze e interazione05

Utilizzo fotografico
Mockup

36 Brand Guideline
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StationaryBiglietto da visita  /  carta intestata  /  Busta



85mm x 55mm
Grandezza standard

Fronte  /  Retro

Personalizzabile in diverse 

versioni per reparti

Fronte vibrante: una sfumatura dinamica che 

unisce verde, blu, magenta e azzurro crea un 

colpo d’occhio unico e distintivo. Al centro, il 

nuovo logo nero emerge con carattere, conẪ

ferendo autorevolezza e riconoscibilità immeẪ

diata.

Retro minimalista: uno spazio pulito, bianco, 

dove i testi neri garantiscono la massima legẪ

gibilità e valorizzano la professionalità del 

brand. Ogni informazione è chiara, facile da 

individuare e in armonia con l’identità Sartori.

Biglietto da visita
Stationary

Brand Guideline

Stationary
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Carta 
intestata

Stationary
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www.sartorigroupsrl.it P.IVA 03460020260   I   Rea TV - 273781   I   Capitale 10.000,00 € i.v.
Via L. Scattolin, 29, 31055 Quinto di Treviso TV
+39 0422 371060
info@sartorigroupsrl.it

La carta intestata è uno strumento fondamentale per la 
comunicazione aziendale, poiché rappresenta la prima 
impressione tangibile che l’azienda lascia ai suoi 
interlocutori. Va oltre la semplice funzione pratica di 
supporto alla corrispondenza: è un elemento chiave per 
trasmettere professionalità, coerenza e identità visiva del 
brand.

Una sfumatura di colore

www.sartorigroupsrl.it P.IVA 03460020260   I   Rea TV - 273781   I   Capitale 10.000,00 € i.v.
Via L. Scattolin, 29, 31055 Quinto di Treviso TV
+39 0422 371060
info@sartorigroupsrl.it

www.sartorigroupsrl.it P.IVA 03460020260   I   Rea TV - 273781   I   Capitale 10.000,00 € i.v.
Via L. Scattolin, 29, 31055 Quinto di Treviso TV
+39 0422 371060
info@sartorigroupsrl.it



SocialInstagram   /  Facebook  /  Linkedin
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Introduzione
Social

Instagram
Social

Per rafforzare una comunicazione coordinata e professionale, Sartori Group 
introduce template grafici dedicati ai principali social network.
Questi template sono progettati per garantire coerenza visiva, riconoscibilità del 
brand e massima leggibilità su ogni formato e dispositivo

Cosa sono le aree sicure?

Le “aree sicure” sono spazi all’interno del template 

in cui il contenuto principale – testi, loghi, call to 

action – risulta sempre ben visibile, indipendenteẪ

mente dal dispositivo e dagli adattamenti delle piẪ

attaforme.

Post & story banner

Ar
ee

 s
ic

ur
e



Manrope Titolo Manrope Bold 24pt
Sottotitolo Manrope Bold 18 pt// Extra Light

// Light

// Regular

// Medium

// Semi Bold

// Bold

// Extra Bold

Filoni
editoriali
Instragram

Social
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Esempio di visual:
Post visivamente forti con immagini di allestimenti finiti e 
render innovativi, valorizzando colori e dettagli.
Carousel di immagini con close-up su texture, materiali e 
colori, raccontati con un tono emozionale e creativo.

Impatto visivo e ispirazione creativa

Esempi di filoni editoriali per instagram

Instagram è il luogo ideale per ispirare con immagini 
d’impatto e cura del dettaglio, rivolgendoci a un pubblico 
più giovane e creativo. Il focus è sui materiali, le finiture e 
la bellezza artigianale dei nostri progetti, presentati in 
modo elegante e visivamente coinvolgente, per stimolare 
emozioni e desiderio di qualità.

Esempio di visual:
Post che mette in risalto i materiali innovativi e la qualità artigianale, con 
immagini macro o composizioni fotografiche curate. Foto artistica dettagliata di 
un materiale o finitura esclusiva usata nei progetti Sartori, accompagnata da 
didascalia che spiega perché quel materiale è speciale e come contribuisce 
all'unicità del prodotto.

Posizionamento LOGO:
Il logo si può posizionare sui 4 angoli all’interno delle aree sicure, si può variare l’angola per 
aumentare le possibilità di composizione e garantire la leggibilità dove è milgiore

Testo:
Manteniamo stili fissi di scrittura sui post per garantire riconoscibilità, pulizia e leggibilità anche 
sui dospisitivi mobile.

Testo Paragrafo Manrope Bold/Regular 14 pt
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing 
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et 
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis 
nostrud exercitation ullamco 

Focus su Dettagli e Materiali



Storia 9:16
1080 x 1920 px

Post
1350 x 1080 px

Esempio di testo per la caption di Instagram:

✨ Scopri la magia dei dettagli che fanno la differenza! ✨
Nei nostri allestimenti ogni colore, texture e materiale racconta una 
storia unica 🎨�.
Lasciati ispirare da questo carousel che celebra l’arte di trasformare gli 
spazi in esperienze memorabili 🌟🏗.

#SartoriGroup #DesignUnico #MaterialiDiQualità 
#DettagliCheContano #CreativeLab #Allestimenti #Inspiration
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Post
1350 x 1080 px

Post & story bannerFandamenti
riconoscibilità

Social Social

Coerenza visiva: 
tutti i template rispettano i codici colore, la tipografia e il tone of voice del brand 
Sartori Group, creando un’esperienza di marca uniforme nel feed e nelle stories di 
tutti i canali social.

Massima riconoscibilità: 
il posizionamento del logo e degli elementi chiave, sempre all’interno delle aree 
sicure, valorizza l’identità Sartori anche nei formati ridotti o verticali.

Flessibilità e velocità: 
ogni template permette una personalizzazione rapida ma guidata, così da adattarsi 
sia alle esigenze di post istituzionali che a contenuti promozionali ed editoriali.

Accessibilità: 
testi leggibili, contrasti cromatici ben studiati e uso strategico degli spazi bianchi 
promuovono una comunicazione immediata e inclusiva.

Facebook



Social

Brand Guideline 44



Manrope Titolo Manrope Bold
Sottotitolo Manrope Bold// Extra Light

// Light

// Regular

// Medium

// Semi Bold

// Bold

// Extra Bold

Filoni
editoriali
Facebook

Social
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Esempio di visual:
Mostrare le fasi di realizzazione di un progetto 
scenografico, valorizzando l'abilità artigianale e 
tecnologica di Sartori. Foto/video del team al lavoro con 
dettagli materici, caption che racconta la cura artigianale 
e l'innovazione tecnica per dare vita a un'idea.

Dietro le quinte del laboratorio tecnico-creativo

Esempio di visual:
Raccontare casi di successo di clienti, dal concept alla realizzazione, con focus 
sull'impatto visivo e l’esperienza collaborativa. Mini-intervista video o foto di un 
progetto con testimonial cliente, evidenziando come Sartori ha trasformato 
l'idea in realtà.

Posizionamento LOGO:
Il logo si può posizionare sui 4 angoli all’interno delle aree sicure, si può variare l’angola per 
aumentare le possibilità di composizione e garantire la leggibilità dove è milgiore

Testo:
Manteniamo stili fissi di scrittura sui post per garantire riconoscibilità, pulizia e leggibilità anche 
sui dospisitivi mobile.

Testo Paragrafo Manrope Bold/Regular
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing 
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et 
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis 
nostrud exercitation ullamco 

Storie di clienti e progetti unici

Facebook è il canale dedicato a un pubblico ampio e 
variegato, interessato a scoprire il dietro le quinte del 
nostro laboratorio creativo e le storie di successo dei 
nostri clienti. Qui comunicano con noi sia appassionati 
del settore sia professionisti curiosi, con contenuti che 
uniscono artigianalità, innovazione e testimonianze 
concrete.

Esempi di filoni editoriali per Facebook



Carosello
1350 x 1080 px

Esempio di testo per la caption di Facebook:

Ogni progetto Sartori è una storia di passione, creatività e collaborazioni solide.💡🤝 

Dall’incontro delle idee fino alla realizzazione finale, trasformiamo visioni in allestimenti scenografici unici, capaci di sorprendere e coinvolgere.
Scopri come il nostro approccio su misura fa la differenza per ogni cliente, dando vita a soluzioni visive che lasciano il segno.
📩 Vuoi raccontare anche la tua storia con noi? Contattaci per iniziare il tuo progetto!

#SartoriGroup# StorieDiSuccesso# Allestimenti# Creatività# Collaborazione# DesignUnico# EsperienzeVisive
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Indicazioni 
Tecniche

Social

Nei mockup sono evidenziate le aree sicure per immagini, testi e loghi: resta 
sempre in questi margini per evitare tagli su dispositivi diversi.

I template sono ottimizzati per la pubblicazione sia nella versione feed (quadrato, 
verticale, orizzontale) che story (verticale 9:16).

Ogni piattaforma ha regole specifiche di visibilità: verificare che CTA e messaggi 
principali siano sempre centrali e privi di sovrapposizioni.

Post
1350 x 1080 px

Post & story banner Linkedin
Social

Sample con aree sicure.
Template post WIP



Social
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Manrope Titolo Manrope Bold
Sottotitolo Manrope Bold// Extra Light

// Light

// Regular

// Medium

// Semi Bold

// Bold

// Extra Bold

Filoni
editoriali
Linkedin

Social
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Esempio di visual:
Focus su progetti complessi, soluzioni innovative e 
gestione integrata, per comunicare competenza e 
affidabilità. Articolo o post con immagini tecniche e 
dettagli progettuali, evidenziando problem solving e 
collaborazione multidisciplinare.

Case study e approfondimenti tecnici

Esempio di visual:
Contenuti sul posizionamento strategico di Sartori come partner creativo e 
tecnico, con focus su trend e sviluppo tecnologico. Commento del CEO o 
dirigente su un tema di innovazione, corredato da dati o esempi di progetti 
all'avanguardia.

Posizionamento LOGO:
Il logo si può posizionare sui 4 angoli all’interno delle aree sicure, si può variare l’angola per 
aumentare le possibilità di composizione e garantire la leggibilità dove è milgiore

Testo:
Manteniamo stili fissi di scrittura sui post per garantire riconoscibilità, pulizia e leggibilità anche 
sui dospisitivi mobile.

Testo Paragrafo Manrope Bold/Regular
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing 
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et 
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis 
nostrud exercitation ullamco 

Innovazione e leadership nel settore

LinkedIn è il canale professionale per dialogare con 
decision maker, clienti business e stakeholder del 
settore. Qui i contenuti approfondiscono case study, 
soluzioni tecniche innovative e il posizionamento 
strategico di Sartori come partner affidabile e 
all’avanguardia nella progettazione e produzione di 
allestimenti complessi.

Esempi di filoni editoriali per Linkedin



Storia 9:16
1080 x 1920 px

Post
1350 x 1080 px
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